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ABSTRAK 

Annisa Dhea Amalia, 2024. Dampak Tarif Pajak Pertambahan Nilai (PPN) 

Terhadap Penjualan Pada Pt. Saesami Barokah Abadi Cabang Makassar. 

Pembimbing I: Dr. Andika Pramukti, S.E., M.Ak. Pembimbing II: Musliha 

Shaleh, S.E., Ak, CA. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis dampak tarif 

Pajak Pertambahan Nilai (PPN) pada PT. Saesami Barokah Abadi Cabang 

Makassar; serta mengetahui dan menganalisis upaya strategi yang dilakukan oleh 

perusahaan dalam menghadapi kenaikan Pajak Pertambahan Nilai (PPN). 

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan studi kasus. Dengan 

menggunakan pendekatan ini peneliti dapat menganalisis lebih mendalam 

mengenai dampak kenaikan tarif PPN yang terdapat pada perusahaan dibidang 

makanan. 

Hasil penelitian menunjukkan Dampak tarif PPN yang paling tinggi terjadi pada 

Tahun 2022 hal ini disebabkan oleh berlaku tarif PPN 11%. Harga bahan 

mengalami kenaikan hal ini dapat menghambat proses produksi. Tidaknya ada 

stok bahan baku juga berdampak pada penjualan karena barang yang tersedia 

mengalami keterbatasan dan daya beli masyarakat mengalami penurunan. Strategi 

yang diupayakan oleh PT. Saesami Barokah Abadi Cabang Makassar adalah 

menaikkan harga tiap produksi tanpa kehilangan pelanggan dan melakukan 

berbagai promo dan juga akan berfokus pada peningkatan penjualan, pangsa 

pasar, serta mampu memberikan produk yang memiliki nilai tambah lebih baik 

kepada konsumen. 

 

Kata Kunci: Tarif PPN, Strategi Penjualan, PPN Masukan, PPN Keluaran 
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ABSTRACT 

Annisa Dhea Amalia, 2024. The Impact of Value Added Tax (VAT) Rates on 

Sales at Pt. Saesami Barokah Abadi Makassar Branch. Supervisor I: Dr. Andika 

Pramukti, S.E., M.Ak. Supervisor II: Musliha Shaleh, S.E., Ak, CA. 

The aim of this research is to determine and analyze the impact of Value Added 

Tax (VAT) rates on PT. Saesami Barokah Abadi Makassar Branch; as well as 

knowing and analyzing the strategic efforts made by companies in facing the 

increase in Value Added Tax (VAT). 

The research approach used is a case study approach. By using this approach, 

researchers can analyze in more depth the impact of increasing VAT rates on 

companies in the food sector. 

The research results show that the highest impact of VAT rates will occur in 2022, 

this is due to the 11% VAT rate applicable. Material prices have increased, this 

can hamper the production process. The lack of stock of raw materials also has an 

impact on sales because the goods available are limited and people's purchasing 

power has decreased. The strategy pursued by PT. Saesami Barokah Abadi 

Makassar Branch is to increase the price of each production without losing 

customers and carry out various promotions and will also focus on increasing 

sales, market share, and being able to provide products that have better added 

value to consumers. 

 

 

Keywords: VAT Rates, Sales Strategy, Input VAT, Output VAT 
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