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ABSTRAK 

 

Sri Rahmayani, 02220200055, Pengaruh Digital Marketing dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian di Cafe Bilal Makassar di bimbing oleh Ibu 

Ratna Dewi dan Ibu Fitriani 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 
digital marketing dan harga terhadap keputusan pembelian di Café Bilal 

Makassar. Teknik pengumpulan data yang dilakukan penyebaran kuesioner, 

dengan menentukan jumlah sampel sebanyak 83 responden. Teknik analisis 

data menggunakan uji statistik deskriptif, uji kualitas data (uji validitas, uji 

reliabilitas), uji asumsi klasik (uji normalitas, uji multikolinieritas, uji 

heteroskedastisitas), analisis regresi linier berganda, uji koefisien determinasi, 

uji t dan uji f 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijelaskan maka Digital 
Marketing (X1) memiliki tingkat signifikansi sebesar 0,394 dimana nilai 

tersebut lebih besar daripada 0,05 dan nilai t sebesar 0,856 sehingga dapat 

disimpulkan variabel Digital Marketing berpengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian dengan kata lain H1 ditolak. Harga 

(X2) memiliki tingkat signifikansi sebesar 0,00 dimana nilai tersebut lebih besar 

daripada 0,05 dan nilai t sebesar 6,757 sehingga dapat disimpulkan variable 

Harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hasil 

Uji F menunjukkan nilai signifikansi sebesar 0,00 dimana nilai tersebut lebih 

kecil daripda 0,05 dan nilai F sebesar 28,664 sehingga dapat disimpulkan 

Digital Marketing dan Harga secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian. 

Kata Kunci: Digital Marketing, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

Sri Rahmayani, 02220200055, The Influence of Digital Marketing and Prices on 

Purchasing Decisions at Cafe Bilal Makassar guided by Mrs. Ratna Dewi and Mrs. 

Fitriani 
 

This research aims to determine and analyze the influence of digital 

marketing and price on purchasing decisions at Café Bilal Makassar. The data 

collection technique involved distributing questionnaires, by determining the 

sample size of 83 respondents. Data analysis techniques use descriptive statistical 

tests, data quality tests (validity test, reliability test), classic assumption tests 

(normality test, multicollinearity test, heteroscedasticity test), multiple linear 

regression analysis, coefficient of determination test, t test and f test 
 

Based on the research results that have been explained, Digital Marketing 
(X1) has a significance level of 0.394, where this value is greater than 0.05 and the 

t value is 0.856, so it can be concluded that the Digital Marketing variable has a 

positive and insignificant effect on purchasing decisions, in other words, H1 is 

rejected. . Price (X2) has a significance level of 0.00, where the value is greater 

than 0.05 and the t value is 6.757, so it can be concluded that the Price variable 

has a positive and significant effect on purchasing decisions. The results of the F 

Test show a significance value of 0.00, where this value is smaller than 0.05 and 

the F value is 28.664, so it can be concluded that Digital Marketing and Price 

simultaneously have a significant effect on Purchasing Decisions. 
 

Keywords: Digital Marketing, Price, Purchasing Decisions 
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