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No Judul Karya llminh/Kegiatan Waktu | Tempat | Keterangan

I. | Kriterin Kebutuhan Hard dan Soft Skill Pada 2015 Kota Prosiding
Perusshann Jasa di Makassar Makassar Nasional

2. | Dampak Budaya Terhadap Perilaku Konsumen Prosiding
Pasca Pembelian Produk Pada Konsumen di Kota | 2016 | Kota Palu Nasional
Makassar

3. | Analisis Perilaku dan Keputusan  Konsumen Kota enal
dalam Memilih Lembaga Pembiaysan untuk | 2017 F
Kredit Konsumtif Makassar Nasional

4. | Customer Decision Making Style, Based On 2017 Kota Jurnal
Bugis — Makassar Culture in Indonesia Makassar Nasional

5. | Nilai Religivsitas Terkait Budaya Dalam o

ilan Keputusan Pembelian Produk Pada | 2017 M.Kk;':“ PN’::';'F::}

Suku Bugis di Kota Makassar, Sulawesi Selatan

6. | Analisis Permmtaan Taksi Konvensional Di Kots . Jurnal
Tengah Beroperasinys Taksi Online Di Kota | 2018 Makassar Nasional
Makassar Terakreditasi

7. | Utilitarian Motives Underlying Mall Shopping
Behavior of Bugis Consumer in Makassar, | 2018 ”Kml Prosiding

Internasional




Keterkuitan Usia dan Tklim Organisasi Terhadap

Kota )
> Y : 2018 Nasional
Prestasi Kerja Karyawan Bank di Makassar Makassar Tesakroditass
9 | Bugis Consumers' Decision Making Process 2018 Kota Prosiding
Based on Religiosity in Makassar, Indonesia. Semarang | Inlernasional
10. | Tradisi Mappasili sebagai salah satu Penentu Kota Jumal
Kepuasan Bugis Makassar Pasca Pembelion | 2019 Nakhisir Nasional
Produk Terakreditasi
11 | Women's Decisions To Be An Entrepreneurship in Kota v
: 2019 Nasional
The Informal Sector In Makassar Makassar Terakreditasi
12 | The Impact Of Fuel Oil Price Fluctustions On Kota Juroal
Indonesia’s Macro Economic Condition I 201% | aksune | mtermmtionst
Bereputasi |
13 | Persepsi  Masyarakat chllyllld’ Terhadap o Kota Prosidi
14 | Permintsan  Pembiaysan  Murabahah Berdasarkan Kota Jumal
Tingkat Inflasi dan Suku Bunga Bl Rate Pada | 2019 Pt Nasional
Bank Syariah di Indonesia - Terakreditasi
15. | Reconceptumlization of Business Model for Kota Svo
2020 Internasional
and 5 g
Marketing Nowadays: Theory and Implications Maukassar B ‘
16. | Customers® Switching Barrier on Switching Behavioe | oo Kota £ s
from Conventional Banks to Sharia Banks Maokassar Terakreditasi
17. | Pushase Decision Dilematically between Trust and | 0 | Ko | Jumal
Percerved Risk fo Consume Makassar Berroutas
18 Mm_ _otC'm ‘m' Bamers bU!c Kota J I
meuwmu 2020 Maksssor:| | Tesrasions)
19. Analisis  Produktivitas  Karyawan Perbankan 2020 Kota I::::l
Berdasarkan Jaminan Kesehatan Makassar Ternkreditasi
20 | The Influcnce of Emotional Motives on the [ 5. Kota ool
Decesion to Use o Credit Card Makassar Terakreditasi
21 | Consumers’ awereness and loyality in Indonesia- Kota Jurnal
banking sector: does emotional bonding effect | 2022 Makaster Internasional
matters? Bereputasi
2 | Can Bugis-Makassar Local Cultwre Reduce | 5000 | Kota | Jumal
Compulsive Buying Behavior? Makassar Ternkreditasi
23 | Penentu Loyalitas Konsumen Pada Bank Koovensional | 0 Ko |
Berdasarkan Faktor Prbadi dan Psikologis Makassar Terskrodims
74, | Consumer Behavior In Using Prepuid Electricity Jurnal
Sysiems In The Covid 19 Pandemic Period In| 2021 |  KO# | interasional
Makassar City, Indonesia Bereputas:
25 | Peritaku Belanja Pelanggan Bugis di Mal 2017 |  Kom BUKU




26,

Marketing 5.0: Konsep, Strategs dan Aplikas

2021

Kota
Mukassar

BUKU

Demikinn surat keterangan ini dibuat untuk dipergunakan sebagaimana mestinys.
Makassar, 03 Januani 2023
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